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DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL

¥
& - e

QUEM SOMOS

A Criando presta servicos para Organizacdes da Socied
Civil e Negécios Sociais que queiram aperfeicoar seu
trabalho na busca da sustentabilidade institucional.

SERVICOS

7 PLANO ESTRATEGICO DE MOBILIZAGAO DE RECURSOS

©J. ELABORAGAO DE PROJETOS ~ &[B ESTATUTOS E CERTIFICACOE:!
"5 INCENTIVOS FISCAIS (] CRIACAO DE INDICADORES

= CURSOS E OFICINAS

INVESTIMENTO SOCIAL PRIVA

CONTATE-NOS




Estratégia principal

Estratégia secundaria

1. Sem incentivo

Taticas

a) Pesquisa (editais e parceiros), gestdo coletiva

Ferramentas / Canais

SICONV; termo de fomento, de colaboragao e de parceria nas
3 esferas; parceria; pesquisa; websites; emenda parlamentar;

2. Pequenos doadores

h) Apadrinhamento E«om«m:.m de afiliacdo)

-

) Solicitacdo - doag8o Unica - identificada

penas alternativas mun“,m_aw
projeto
1) Por projeto 2. Incentivos Fiscais Federais, b) Formatar o projeto Federais: cultura, Idoso, crianga e adolescente, esporte, satde plano de
(Grants) Estaduais e Municipals c) Funciondrios das empresas parceiras ProAC e outros incentivos estaduais e municipais ﬁ“ﬁm»\
3.F i i ) 5
Inanc mq.m:ﬂo coletivo d) Rede de contatos Websites e filme de 2 min * Viskns
(crowdfunding)
4. Prémios e) Pesquisa Inscricdo
a) _.me%m
1. Grandes e médios bl Goagko ma.ao_u«o Pt i) Rede, visitas pessoais, desenvolvimento de conselhos,
. i <) Bivestidor Shio. love  seedt money, venture capital email e pesquisa, cotas, incentivos fiscais, contar
doadores (major donors) d) Com vinculo & organizagio ou a seus gestores | - . < Pooquisa, cotas, :
&) Sem vinculo pessoal - 56 com a causa 1 histdrias, selo, websites, nome de espacos
4 f) Campanha capital
2} Apoiadores da g) Doagdo regular, recorrente (membership - Cara a cara, email, mala direta, clique e agende, telemarketing, redes
causa Amc_u.uo_‘nmq& adote) - sociais, jogos, torpedo - SMS, contar histdrias, tijolo, voluntariado,

embaixadores da causa, videos, direct response - TV, comunicagio
permanente, P2P

{ o o

Arredondar, frente de caixa, MRC

3. Parcerias

I} Prestadores de servicos

) Solicitacdio - doagdo ndo identificada, movimento

m) Pesquisa / Nota fiscal (paulista)

n) Diretoria / voluntarios

Visitas, pesquisa, contratos, penas alternativas

4. Catéstrofes

o) Emocdo e emergéncia

Redes sociais, anuncios, SMS, videos

3) Geragdo de Renda
Prépria (GRP)

1. Venda de produtos

a) Micro doagdo - arredondar, NFP

b) Loja propria

c) Bazar / brinde / rifa / leildo / compre 1 e doe 1

2. Venda de servicos

d) Pesquisar e formatar

Divulgag¢do, anuncios, cartdo de crédito, web sites de
venda, estatuto ajustado

3. Licenciamento

e) Criar personagem

4. MRC- Marketing
relacionado a causas

f) Gestdo de marcas e parcerias (Branding)

5. Eventos

g) Patrocino / cotas - Definir tema, pessoa famosa
(embaixador), patroness - Show/ jantar / palestra /
bingo / leildo etc.

Rede, pesquisa e reunido, estatuto ajustado

6. Captacgdo de produtos
(in kind)

h) Rede/ Coleta / pré-compra/permuta / contra
partida / compre um - doe um

Solicitagdo, anunciar, sites de leildo, caminh3o, bens
apreendidos

7. Fundos patrimoniais

Gestdo e governanca

Regulamentos especificos e estatuto

8. Aluguéis

Antncios

——

Contrato
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